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二、说明、目录、图表目录

        文化产业已经成为国民经济的支柱性产业，加快发展文化产业，中国国内以文化为核心

的旅游企业肩负重任。主题公园实际上是文化主题。主题公园是为了满足旅游者多样化休闲

娱乐需求和选择而建造的一种具有创意性活动方式的现代旅游场所。它是根据特定的主题创

意，主要以文化复制、文化移植、文化陈列以及高新技术等手段、以虚拟环境塑造与园林环

境为载体来迎合消费者的好奇心、以主题情节贯穿整个游乐项目的休闲娱乐活动空间。 

        随着中国经济的崛起和城市化的加快，主题公园这一新型的旅游休闲产品，将逐渐成为

人们休闲娱乐的主要消费对象。中国已进入到一个大型主题公园发展的新时期。未来中国的

民族品牌将更接近国际水准，国际品牌更加希望能进入中国市场。到2020 年，主题公园每年

的入场人次将翻倍，增至超过2亿人次。2020年中国将成为世界第.一大旅游目的地，每年吸

引1.4亿之多的国际游客，占全球国际游客总量的8.6%。中国正成为世界上日渐崛起的首要主

题公园市场，已建成和在建项目众多，但短期内仍难达到饱和，中远期发展潜力巨大。这引

起国际主题公园相继进入国内主题公园市场，无疑给中国主题公园业带来极大的挑战。 

        主题公园所需要的主题文化、核心文化和内容，比如影片内容、主题人物形象的打造，

都要靠人来实现。另外，对主题核心的文化和形象进行运营推广和商业运作，同样需要依靠

非常强大的运营推广团队。这就要求主题公园开发建设者当中的决策人物在思想意识上重视

人才，并不断有计划、有意识的培养人，而不是单纯地通过从国外引进人才，这些人才未必

适应中国的文化，也只有这样主题公园产业的人才结构才能够不断地完善。

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国文化主题公园行业发展态势与发展前景预

测报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本

行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研

究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格

局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的

参考价值！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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13.1.2 企业做大做强的需要

13.1.3 企业可持续发展需要

13.2 文化主题公园企业战略规划制定依据

13.2.1 国家政策支持

13.2.2 行业发展规律

13.2.3 企业资源与能力



13.2.4 可预期的战略定位

13.3 文化主题公园企业战略规划策略分析

13.3.1 战略综合规划

13.3.2 技术开发战略

13.3.3 区域战略规划

13.3.4 产业战略规划

13.3.5 营销品牌战略

13.3.6 竞争战略规划

13.4 文化主题公园中小企业发展战略研究

13.4.1 中小企业存在主要问题

1、缺乏科学的发展战略

2、缺乏合理的企业制度

3、缺乏现代的企业管理
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5、缺乏充足的资金支撑

13.4.2 中小企业发展战略思考

1、实施科学的发展战略

2、建立合理的治理结构

3、实行严明的企业管理

4、培养核心的竞争实力

5、构建合作的企业联盟
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14.1 研究结论

14.2 建议

14.2.1 行业发展策略建议

14.2.2 行业投资方向建议

14.2.3 行业投资方式建议
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